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Inledning och budskap

Varlden ar
stor men du ar

STORRE!”

asissunia ) 19

Vi alla har ett ansvar att ta hand om var planet. Sverige ligger
i topp fem bland de lander som konsumerar mest i varlden.
Idag konsumerar vi svenskar som vi hade fyra jordklot, anda
blir vi inte lyckligare. Slutsatsen ar enkel: Nagot behover
forandras och vi maste agera!

Nistan alla unga idag kdnner att de har ansvar att engagera sig for en battre
varld. Vi ar helt 6vertygade om att vi kan fordndra — redan i var vardag. Men
endast 9 procent av oss vet HUR vi ska gora for att engagera oss. Det hir vill
vi i WWF Sweden Youth dndra pa.

Je suisun
" leader du clima



WWFEF
SWEDEN

YOUTH

— ett ungt

engagemang.”

EARTTH HOUR
30 MARS 2019

Earth Hour ar viarldens storsta klimatmanifestation
anordnad av Varldsnaturfonden WWF, dar hundratals
miljoner manniskor i 178 olika lander deltar varje ar.

Som Earth Hour ambassador far du mdojligheten

att utveckla ett projekt med eget tema.

Vii WWF Sweden Youth vill med era grymma projekt
inkludera ungt engagemang och visa att ungdomar ar en del
av forandringen. Darfor behover vi er hjalp!

Har ar Ungdomsradet 2018:

Josef Reza Kalhory, Delil Dundar, Liban Abshir Mohamed, Zamir Ahmed,

Alexander Zackrisson, Filip Axnér, Zeinab Abdi, Emma Hundertmark,

Mona Monasa, Anja Fjellgren Walkeapdé, Malin Sannel, Begonia Randhav |




N ROLL

SOM EARTH HOUR-AMBASSADOR

Med vart Earth Hour-ambassadorsarbete vill vi uppmark-
samma, lyfta och ge verktyg till Sveriges lokala forebilder,
alltsa till DIG! Tillsammans med dig kan vi bredda vart
engagemang till andra ungdomar i ditt kvarter, i Sverige
och i varlden.

I rollen som Earth Hour-ambassadér kommer du fa inblick inom omréden som
PR, ledarskap och planering av event. Du fir méjligheter att utveckla dig sjalv
som ledare samtidigt som du far tillgéng till verktyg som kan hjilpa dig att
skapa fordndring pa din ort. Du kommer dessutom fa chansen att fa en

insyn i Varldsnaturfonden WWF Sveriges arbete, samtidigt som du

blir en del av WWF Sweden Youths natverk. Framfor allt blir du 4
och ditt team forebilder for din ort, dina kompisar och dig sjalv! ra\
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Kampanjoversikt - Inside Info

Varlden ar stor men du ar storre!
Om inte du, sa vem?

Om inte nu, sa nar?
O 5

Har vill vi
lyfta dig
som lokal

ambassador.
Du och ditt

cannar  WAKE UP!

mojlighet att : o
g Forsta delen av kampanjen kommer handla om att inspirera

5 s
3(:m hurn.an och vicka intresse hos unga for en livsstil som ar hallbar for
Ja dela dina béde oss och planeten.
tankar om

hur vi skapar

Din roll:
Har vill vi lyfta dig som lokal ambassador. Du och ditt team har mgjlighet att

en hallbar som "human” fa dela dina tankar kring vad du kan gora/gor for att hjdlpa
.y 99 planeten under #ourpresentplanet och #Ungnog . Vi kommer att vilja ut nagra
lusstil. stycken av er ambassadorer som kommer bli intervjuade till serien.
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Kampanjoversikt - Inside Info

-l %) EARTH HOUR
L5 (5 30 MARS 2019

ACT!

Ett lokalt ungdomsdrivet Earth Hour-event tar plats pa din
ort. Malet ar att visa for unga hur unga kan engagera sig for
sig sjalva, sin ort och planeten. Hur ni vill utforma denna dag
ar valfritt. Vi kraver bara att foljande ska finnas med under
kvallen:

MALET |
m Livestreamdeltagande

ar att visa for m Finga upp lokalt engagemang

unga hur un ga (kultur, sport och andra intresseorganisationer.
Ténk lokalt!
kan engagera = Ndgon manifestation under kvillen
sig for sig

sjialva, sinort  Dinroll:
9 Ditt uppdrag ar att du och ditt team fér till ett ungdomsdrivet Earth hour-
och p laneten. event med hjalp av var checklista.

S S S mm——
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Earth Hour-ambassaddrer - Manual och checklista

TEAMET

ska besta av
ungdomar
med olika
bakgrund som
speglar
WWF Sweden
Youth.”

DEFINIERA

MANUAL OCH CHECKLISTA 2019

Vi hoppas att du med den hiar manualen far alla verktyg du
kan tankas behova for att kunna medverka i kampanjen och
skapa forandring pa din ort. I guiden finns en beskrivning av
hela kampanjupplagget, en steg-for-steg-plan som funkar
som en avcheckning fram till 30 mars 2019. Har finns aven
inspiration om hur du gor ditt evenemang roligt och inspire-
rande.

BORJA MED ATT SKAPA ETT POWER-TEAM

Teamet ska besta av ungdomar med olika bakgrund som speglar WWF
Sweden Youth. Det ar viktigt att teamet bestér av en blandad grupp av unga
som ndr och inspirerar olika malgrupper. Ni ska tillsammans utifrén checklis-
tan skissa pa hur dagen ska utformas. Utifran checklistan ska ni ocksa be-
stamma vilka roller och ansvarsomraden respektive person i powerteamet ska
ta. Ni kommer ha vart ramverk och budskap som grund for att alla lokala
Earth Hour-event ska bli synkade med varandra.

Skicka en ifylld checklista till oss fér avstdmning.

Syfte — Varfor ska vi samlas?

m For att fa ungdomar pa din ort att kdnna att de kan skapa forandring utifran sig sjdlva och en konkret
ingang till engagemang. Fyll giarna i eget engagemang.

Mal — Vad vill vi att ungdomarna ska kanna, veta och géra?
m Hur har min uppvaxt sett ut?

m Kdnna: Jag har makt att forandra. Varlden ar stor, men jag ar storre.

m Veta: Hur min livsstil paverkar min och andras liv runt om i virlden. Hur vara matval paverkar lokaltoch
globalt. Hur jag genom minskad konsumtion och férdndrade matvanor kan minska min klimatpaverkan.

m Gora: Engagera sig for sig sjalva och sin ort. HA KUL!
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Earth Hour-ambassaddrer - Manual och checklista

Malgrupp - Vilka vill vi na?
®16-19 ar

m Omraden

= Kon

VAD - tema, budskap och innehall
m Ditt egna tema — har kan ni skriva in ledord som skall definiera ert tema
m Innehall: Livestream

BUDGET - VILKA KOSTNADER OCH INTAKTER?

Utgifter Kronor

m Lokal = Sponsor

m Reklam/marknadsforing ® Kommun

m Teknik m Ovrig finansiering

m Artister

m Fortaring

® Moderator

m Pynt/dekorationer

m Ovriga utgifter

Intakter Kronor

e g
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Earth Hour-ambassaddrer - Manual och checklista

Kreativt tema och inramning
m Ditt lokala tema:

Saker som forstarker temats upplevelse. Ex: Ljud, dekorationer, mat, artister, atervinningscentral, photobooth,
klimatkalkylator, idé-vigg ...

Roller och ansvar
B Fordela ansvar, forslag Projektledare, PR/marknadsforing, ekonomi, operativt ansvarig, digitala kanaler, sponsoring ...

m Vilka styrkor har varje person i powerteamet? Utnyttja dem!

Format — Hur?

® Scen, Open Mic, interaktiva medier, stdende/sittande, workshop!

Korschema?

® Kolla bifogat kérschema

Saker som forstarker

temats UPPLEVELSE...”

i g gt
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Earth Hour-ambassaddrer - Manual och checklista

PRAKTIKALITETER

Lokal eller plats

m Passar lokalen for antal, format, mél och kianslan?

Teknik

B Ljud, ljus, skiarm, mickar (headsets), uppkoppling nétverk.
Vad behdver vi? Ingér det i lokalhyra eller behover vi hyra?

Tekniker

B En person som skoter tekniken

Sociala medier
® Eventsite, inbjudan och registrering Fb (grafisk form och mall fis frin WWF Sweden Youth).

OBS: Tdnk pd vem som tar rollen att uppdatera sociala medier under kudillen
— och vilka medier som ska anvdndas. Stam av med WWF Sweden Youth.

For
manifestation
Polistillstand utomhus
® Om ni ska ha en manifestation utomhus be h(')'vs

................................................................................................................... POLIS-
TILLSTAND.”

Fika, frukt och mat
® Vad ska vi bjuda p&, hur mycket? Svenskt och ekologiskt. Sponsring av foretag.

=== " ===



Earth Hour-ambassaddrer - Manual och checklista

PRAKTIKAL'TETER fortséttning

Inbjudan/Marknadsforing

B Hur ska vi f4 unga att komma? Vilka kanaler?

Boka medverkande

B Artister, politiker, inspirationstalare

PR - kontakta lokaltidningar/radio

OBS: Var noga vem som tar denna roll!
Var noga med att ha ett klart underlag om vad som dr syfte, mal
och tanke med manifestationen.

Sikerhet

B Brand, vakter, informera om nédutgéngar

Presenter till medverkande

B Tiank pa nagot hallbart och personligt! Kolla med sponsorer.

Var noga med
vem som valjs

till PR- OCH
PRESS-
ANSVARIG.”

Fotograf och dokumentation
® Nigon utanfor powerteamet behover dokumentera kvillen

i g gt
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Earth Hour-ambassaddrer - Manual och checklista

CHECKA
IN ACTION 30 MARS 2019 att allt

.. ungerar
Personal och korschema f g
m Ansvarig for lokalen, WWF Sweden Youth-kontaktperson, virdar, scenansvarig, manst
teknik, servering, moderator (manus?), fotograf, ansvarig for medverkande ... 2 g&nger. 24
Teknik
® Check att allt fungerar (minst 2 gdnger, och minst 5 timmar fore evenemangets borjan)
Uppkoppling till Earth Hour
® Kontaktperson till Livestream
UTVARDERING
m Aterkoppling till WWF Sweden Youth utifrin mall
KONTAKTER Obligatoriska hashtags vid
B Projektledare WWF Sweden Youth: anvandning av sociala medier
Mona Monasar #EARTHHOUR2019
Mail: mona@wwfswedenyouth.se #WWFSWEDENYOUTH
Mobil: 076-200 67 71 OBS! Staim med ansvarig projektledare om vilka
m Representant i WWFs Youth hashtags som skall anvindas under dagen.

Hashtagsen skall anvindas for att skapa hype

B Sociala medier-ansvarig e N
infor sjalva arrangemanget och driva igdng

® Info om Earth Hour: snacket om betydelsen av denna viktiga dag
wwf.se/earthhour
® Exempel pd korschema ¥ Grafisk manual: mallar
=== '3 ===



30 MARCH 2019

SARINERHOUR:
#CONNECT2EARTH

[1]SVERIGES

UNGDOMSRAD

Vill du ta ditt engagemang vidare
och utveckla det till en ny niva?

® D3 finns var ena samarbetspartner, Sveriges Ungdomsrad,
www.sverigesungdomsrad.se har for att hjdlpa dig!

u ] ett ungdomsrad kan du vara med och paverka politiken, arrangera
konserter och evenemang, driva politiska fragor eller pa andra satt
paverka din kommun eller stadsdel till att bli en béttre plats for
ungdomar!

® Finns det ett ungdomsréad néra dig? Ga in och kolla hér:
www.sverigesungdomsrad.se/hitta-ungdomsrad

® Eller ta hjalp av Sveriges ungdomsréad for att starta ett eget
ungdomsrad: www.sverigesungdomsrad.se/starta-ungdomsrad

J Darfér finns vi
._' For att hejda forstorelsen av jordens naturliga livsmiljoer och
bygga en framtid dar manniskor lever i harmoni med naturen.
©
ww|:® wwf.se

Varldsnaturfonden WWF, Ulriksdals Slott, 170 81 Solna
Telefon 08-624 74 00. info@wwf.se, wwf.se

; KONTO

SVENSK
INSAMLINGS
KONTROLL

lllustrationer: Bastion. Foton: WWF
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